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Les enfants sont devenus de véritables décideurs
d’achat puisque, selon de multiples études,
ils influencent considérablement leurs parents sur
le choix des produits qui remplissent le caddie.
Un phénomeéne qui n’a pas échappé aux fabricants:

ils s’adressent directement a cette jeune cible,
via la publicité a la télévision ou par le design
d’emballage. Démonstration.
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de ’emballage sont vives
et franches, comme

le foulard rouge de Leo,
le personnage de

la marque de corn-flakes.

J

AUX JEUNES

PERSONNAGE
ATTIRANT:

ce sympathique

lion donne envie

aux enfants de par-
tager ses aventures.
Et surtout de manger
comme lui!
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Comprendre pour
mjeux consommer

TOUS LES DOSSIERS
PEDAGOGIQUES
FRC SUR LA
CONSOMMATION:

frc.ch/choco-leo

Pour en savoir plus sur ce sujet,
rendez-vous sur:

frc.ch/enfants-malbouffe

Enquétes FRC:

Malbouffe sur plateau télé | Une analyse des publicités de malbouffe durant
les programmes TV destinés aux enfants en Suisse (2012, frc.ch/kiwi2).

De I’art d’emballer les enfants | Une analyse des aliments pour enfants
dans les supermarchés (2011).

Comparaisons FRC:

Trop sucrées, les céréales! | Une analyse nutritionnelle comparative
des céréales pour enfants (2012, 2013).

Feu rouge sur les en-cas | Une analyse nutritionnelle comparative
des gouters préemballés (2013)
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