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Il y a longtemps que les petits commerces ont 
fait place aux supermarchés où chaque client 

se sert dans les rayons. Pour se démarquer des 
nombreux autres  produits de la concurrence, 
les emballages alimentaires se sont donc mués 

en supports publicitaires, avec un design et 
des messages destinés à capter l’attention.
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Pour cibler les acheteurs potentiels, 
certains emballages alimentaires sont 

tellement chargés de slogans marketing 
qu’il devient difficile de trouver les 

véritables informations nutritionnelles.
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Pour en savoir plus sur ce sujet,  
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frc.ch/enfants-malbouffe
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